
	序号
	评审因素
	评分细则（通用版）
	权重
	分值

	一
	质量部分（45分）

	1
	产品设计
合理性
	评审委员会根据产品设计的合理性情况进行打分。
依据：评审专家以临床使用经验为依据。
A、好  ；得9分；
B、较好；得6分；
C、一般；得2分；
	9%
	9分

	2
	产品对比
情况
	产品临床性能、材质及质量、临床经验及比对结果情况。
依据：评审专家根据样品比对结果来评价。
A、好  ；得20分；
B、较好；得13分；                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                         
C、一般；得5分；
	20%
	20分

	3
	产品规格
情况
	申报产品的规格齐全情况。
依据：以采购人提供的使用规格和评审专家以临床使用经验为依据。
A、齐全  ；得8分；
B、较齐全；得5分；
C、不齐全；得2分；
	8%
	8分

	4
	产品品牌
知名度
	产品品牌知名度。
依据：评审专家以临床使用经验和投标产品在其他“三甲”医院使用情况为依据评价。
（1）满足五家以上三甲医院使用； 8分
（2）满足三家三甲医院使用；     5分
（3）满足三家以下三甲医院使用； 2分
满足第一项要求得8分，满足第二项要求得5分，满足第三项要求得2分，其它情况不得分。
	8%
	8分

	二
	服务部分（15分）

	1
	配送服务能力
	对以往配送服务能力及伴随服务评价。
依据：以医院供应商评价结果、近效期产品退换等伴随服务项目的情况为依据进行评价（没有配送过的以承诺书为准）。
A、 好：  6分
B、 较好：4分
C、 一般：2分
没有配送过的以承诺书为准。有承诺的得6分，无承诺的得2分
	6%
	6分

	2
	服务承诺
	投标、供货、质量保证及伴随服务承诺。
（包括定期随访承诺、破损退换、近效期退换、发票提供及时等）
A、服务好或三项承诺：  6分； 
B、服务较好或两项承诺：4分； 
C、服务一般或一项承诺：2分； 
D、服务差或无承诺：    0分
没有配送过的以供应商递交的申报承诺函为依据。（每项承诺为2分，最高6分，最低0分）
	6%
	6分

	3
	服务方案
	针对本项目的需求制定服务方案。
评分标准：
（1）服务方案内容全面；
（2）服务方案内容具体，表达清晰、完整、严谨；
（3）服务方案内容针对性强；
（4）服务方案内容先进，科学合理；
满足以上四项要求得3分，满足以上三项要求得2分，满足以上两项要求得1分，满足以上一项要求得0.5分，其它情况不得分。
	3%
	3分

	三
	信誉部分（10分）

	1
	诚信情况
	评审标准： 
（1）投标人不存在不诚信情况且按照要求提供承诺函的，得4分。
（2）投标人存在不诚信情况或未按规定提供承诺函的，得0分。
	4%
	4分

	2.
	履约承诺
	配送商履约能力。
依据：评审专家以配送商以往履约能力为依据进行评分。
（1）提供履约承诺函并在我院有配送的供货商履约评价良好以上，（无配送的供货商只需提供履约承诺函）： 4分；
（2）提供履约承诺函并在我院有配送的供货商履约评价良好以下：2分；
（3）无履约函：0分；
	4%
	4分

	3.
	商品质量
保障可靠性
	商品质量保障可靠性。
依据：以参加申报的产品近期在本院申报不良事件记录为依据。
A、无不良商品记录：2分；
B、有不良商品记录：0分；
满足要求得3分，其他情况不得分。
	2%
	2分

	四
	价格部分（30分）

	1
	投标报价
	满足招标文件要求且投标价格最低的投标报价为评标基准价，其价格分为满分。其他投标人的价格分统一按照下列公式计算：
投标报价得分=(评标基准价／投标报价)×权重
备注：1、评审专家组根据入围企业的报价采用综合评审的办法确定成交候选产品，评审专家组专家以记名的方式打分，依据得分高低确定成交候选产品和候选供应商。
加权平均数：（数量1*单价1+数量2*单价2+数量3*单价3+数量n*单价n)/(数量1+数量2+数量3+数量n)
	30%
	30分

	合计
	100%
	100分


         (投标人的报价明显低于其他投标人的报价，有可能影响产品质量或者不能诚信履约的，应在评标现场提供书面说明和相关证明材料；不能证明其报价合理性的，将其作为无效投标处理。）
备注：招标文件要求提交的与评价指标体系相关的各类有效资料，投标人如未按要求提交的，该项评分为零分。



二、耗材采购需求：
	序号
	名称
	规格型号
	具体参数需求
	市场参考价格

	1
	[bookmark: _GoBack]α-氰基丙烯酸酯快速医用胶
	盒
	医用创面封闭型、医用EC型、医用吻合型、医用ZT医用癌浆膜面封闭型、医用整形美容型、
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